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ปัจจัยสื่อสารที่มีอิทธิพลต่อการรณรงค์เมาไม่ขับของผู้ใช้รถในจังหวัดศรีสะเกษ
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บทคัดย่อ
การศึกษาเรื่อง ปัจจัยสื่อสารที่มีอิทธิพลต่อการรณรงค์เมาไม่ขับของผู้ใช้รถในจังหวัด        
ศรีสะเกษ มีวัตถุประสงค์การวิจัยเพื่อศึกษา 1) ปัจจัยสื่อสารที่มีอิทธิพลต่อการรณรงค์เมาไม่ขับของผู้ใช้รถในจังหวัดศรีสะเกษ 2) การเปิดรับข่าวสารรการณรงค์เมาไม่ขับของผู้ใช้รถในจังหวัด                  ศรีสะเกษ และ3) ความสัมพันธ์ระหว่างการเปิดรับข่าวสารรการณรงค์เมาไม่ขับกับปัจจัยสื่อสารที่มีอิทธิพลต่อการรณรงค์เมาไม่ขับของผู้ใช้รถในจังหวัดศรีสะเกษ
                เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษาคือ แบบสอบถาม (Questionnaire) โดยใช้แบบสอบถาม          กลุ่มตัวอย่างผู้ขับขี่ยานพาหนะบนถนนทางหลวงแผ่นดินในจังหวัดศรีสะเกษ จำนวนทั้งสิ้น400 คน วิเคราะห์ข้อมูลด้วยโปรแกรมสำเร็จรูป SPSS/FW (Statistic Package for Social Sciences for Windows) โดยใช้ค่าสถิติอันได้แก่ การแจกแจงความถี่ (Frequencies Distribution) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ยเลขคณิต (Arithmetic Mean) และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) และการวิเคราะห์ถดถอยพหุคูณ  (Multiple Regression Analysis) โดยวิธีทางตรง (Enter)  

ผลการศึกษาพบว่า ลักษณะที่พบมากในกลุ่มตัวอย่างผู้ขับขี่ยานพาหนะบนถนนทางหลวง
แผ่นดินในจังหวัดศรีสะเกษคือเป็นเพศชาย มีอายุไม่เกิน 30 ปี อยู่ในสถานภาพโสด จบการศึกษา
ระดับปวส./ปวท./อนุปริญญา อาชีพเป็นนักเรียน/นิสิต/นักศึกษา และรายได้เฉลี่ยต่อเดือนไม่เกิน 
10,000 บาท  กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ได้รับข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับการรณรงค์เมาไม่ขับผ่านสื่อบุคคล
จากการแนะนำบอกกล่าวาจากผู้ใกล้ชิด เช่น บิดา/มารดา ญาติพี่น้อง เพื่อนบ้าน แฟน/คู่รัก เพื่อน ครู
อาจารย์ เป็นต้น ผ่านสื่อมวลชนจากภาพยนตร์/โฆษณา และผ่านสื่อเฉพาะกิจจากการจัดนิทรรศการ 
นอกจากนี้กลุ่มตัวอย่างให้ความสำคัญกับปัจจัยสื่อสารที่มีอิทธิพลต่อการรณรงค์เมาไม่ขับในด้านแหล่งส่งสาร ข้อมูลข่าวสาร สิ่งที่ผ่านการกลั่นกรอง สื่อ ช่องทางหรือพาหะพาสื่อ ผู้รับสาร              พฤติกรรมการรับรู้ของผู้รับสาร พฤติกรรมการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น พฤติกรรมตอบรับ โดยภาพรวมในระดับมาก  (
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=4.11) 
ผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างการเปิดรับข่าวสารรการณรงค์เมาไม่ขับกับปัจจัย           สื่อสารที่มีอิทธิพลต่อการรณรงค์เมาไม่ขับโดยใช้เทคนิคการวิเคราะห์ถดถอยพหุคูณ  (Multiple Regression Analysis) โดยวิธีทางตรง (Enter)  ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05 พบว่า  การเปิดรับข่าวสารการรณรงค์เมาไม่ขับผ่านสื่อบุคคลจากการแนะนำบอกกล่าวาจากผู้ใกล้ชิด สื่อมวลชนจากภาพยนตร์/โฆษณามีความสัมพันธ์กับปัจจัยสื่อสารที่มีอิทธิพลต่อการรณรงค์เมาไม่ขับของผู้ใช้รถในจังหวัดศรีสะเกษโดยภาพรวม  ส่วนสื่ออื่นๆ พบว่าไม่มีความสัมพันธ์ 
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ABSTRACT
The study of communication factors influencing “Drink-Don’t Drive” campaign on the drivers in Sisaket Province was aimed at studying 1) communication factors influencing “Drink-Don’t Drive” campaign on the drivers in Sisaket Province 2) acknowledgement of “Drink-Don’t Drive” campaign on the drivers in Sisaket Province and 3) relationship between acknowledgement of  “Drink-Don’t Drive” campaign and communication factors influencing “Drink-Don’t Drive” campaign on the drivers in Sisaket Province.  


The questionnaires were constructed as a tool for collecting data from 400 drivers driving on the thoroughfare in Sisaket Province. The statistics used for analysis were SPSS/FW (Statistic Package for Social Sciences for Windows) with frequencies distribution, percentage, arithmetic mean, standard deviation, and Multiple Regression Analysis (Enter).

The   research   finding   indicated   that    most   of   the  drivers on the thoroughfare in Sisaket Province were male, aged less than 30 years old, single and got vocational certificate/ diploma. They were students and earned less than Baht 10,000 per month. Most of the drivers in the sample group got the information about “Drink-Don’t Drive” campaign from the familiar people; father/mother, relatives, neighbors, lovers, friends, and teachers. Also they got it from mass media; movies/advertisement and from particular exhibition. Moreover, the sample group considered SIMMCREFI (source, information, message, media, channel, receiver, effect, feedback, interaction) in communication factors influencing “Drink-Don’t Drive” campaign important at high level (
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=4.11).


The result of the test of relationship between acknowledgement of “Drink-Don’t Drive” campaign and communication factors influencing “Drink-Don’t Drive” campaign by multiple regression analysis (enter) at the statistical significance of 0.05, showed that acknowledgement of the information about “Drink-Don’t Drive” campaign from familiar people, mass media; movies/ advertisement related with communication factors influencing “Drink-Don’t Drive” campaign on the drivers in Sisaket Province. Relationship with another media was not found.   
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